
 
ข่าวประชาสัมพันธ์ 

Amarin Baby & Kids ตอกย า้ความเป็นที่ 1 OMNI MEDIA แม่ลูก 
แถลงผลวิจัย “MOMKETING” ถอดความคิด สะกดิต่อมซือ้ คุณแม่รุ่นใหม่  

แนะน า Amvata มีเดียคอมเมิร์ชเคร่ืองมือใหม่เพิ่มช่องทางการขายออนไลน์  
  

 คุณระริน อุทกะพันธ์ุ ปัญจรุ่งโรจน์ กรรมการผู้อ านวยการใหญ่ บริษัท อมรินทร์พริน้ติง้แอนด์              

พับลิชชิ่ ง จ ากัด (มหาชน) น ำทีมผู้ บ ริหำร Amarin Baby & Kids จัดงำนแถลงผลวิจัยคุณภำพคับ รับต้นปี  
“MOMKETING ถอดความคิด สะกิดต่อมซือ้ คุณแม่รุ่นใหม่ ทุ่มทุนท ำผลวิจยัแบบเจำะลึกมนุษย์แม่ 2019  
จำกคณุแม่ท่ีมีศกัยภำพและก ำลงักำรซือ้สงูทัว่ประเทศกว่ำ 3,100 คน โดยเน้นถึงลกัษณะของคณุแม่รุ่นใหม่ในปัจจบุนั
และปัจจัยท่ีมีผลต่อกำรเลือกซือ้สินค้ำ เพ่ือให้สำมำรถท ำกำรตลำดได้ตรงใจกับกลุ่มคุณแม่ ในยุคนี ้พร้อมแนะน ำ 
Amvata มีเดียคอมเมิร์ชมิติใหม่แห่งกำรขำยของออนไลน์ ตัง้เป้ำสู่ตลำดเอเชียและตลำดโลกในอีก 3-5 ปีข้ำงหน้ำ  
พร้อมเผยแผนกลยทุธ์ตอกย ำ้กำรเป็นอนัดบั 1 ของกำรเป็น OMNI MEDIA for MOMs สร้ำงควำมเช่ือมัน่ตอ่เหล่ำลกูค้ำ
กลุม่ผลิตภณัฑ์และบริกำรแมแ่ละลกู พร้อมเสริมทพัด้วยเหลำ่ผู้คร ่ำหวอดในวงกำรมำร่วมแชร์เทคนิคกำรขำยออนไลน์ให้
ได้ใจลกูค้ำ ได้แก่ คณุปอ้ม ภำวธุ  และ คณุกล้ำ ตัง้สวุรรณ โดยจดังำนแถลงผลวิจยั เม่ือวันพฤหัสบดีที่ 17 มกราคม 
2562 ณ W District Bangkok 
 

 Amarin Baby & Kids เผยผลวิจัย โดยคุณน า้ทิพย์ เงินแย้ม ผู้อ านวยการฝ่ายการตลาดและกลยุทธ์                   

ว่ำ “จำกผลกำรส ำรวจ พบว่ำ ผู้มีอิทธิพลต่อมนุษย์แม่ 2019 ได้แก่ แหล่งข้อมูลกำรเลีย้งลูกท่ีน่ำเช่ือถือ 79.7% 

รองลงมำคือ ครอบครัวและญำติ 66.8% โดยในสดัส่วนนี ้พบวำ่คณุพ่อมีส่วนในกำรช่วยตดัสินใจเลือกซือ้สินค้ำถึง 39% 

ถือเป็นข้อมูลท่ีน่ำสนใจในกำรท ำกำรตลำด ท่ีควรมีกำรเจำะลงไปยังกลุ่มคณุพ่อให้มำกขึน้ รองลงมำคือเพ่ือนและรีวิว

จำกผู้ ใช้จริง 47% และ คนดงั ดำรำ 12.2% ส ำหรับปัจจัยในการเลือกซือ้สินค้า พบว่ำ Top 3  ท่ีมีผลตอ่กำรตดัสินใจ

เลือกซือ้สินค้ำของมนุษย์แม่ 2019 ได้แก่ ภำพลักษณ์ ตรำสินค้ำ ผู้ ให้บริกำร 94.5% คุณแม่จะเช่ือมัน่ในภำพลักษณ์              

แบรนด์ท่ีดี หำกมีข่ำวหรือกำรบอกเล่ำถึงสินค้ำท่ีไม่ดี จะตดัแบรนด์สินค้ำนัน้ๆ ทิง้ออกไปอย่ำงรวดเร็ว รองลงมำคือ 

ควำมหลำกหลำยของสินค้ำ และบริกำร   85.6 % และ ค ำแนะน ำจำกแหล่งข้อมูลท่ีน่ำเช่ือถือ 75 % ส าหรับ Top 5 

สินค้าในดวงใจของมนุษย์แม่ 2019 ได้แบง่ออกเป็น 3 กลุม่ ได้แก่ กลุ่มแม่ทอ้ง จะให้ควำมสนใจเก่ียวกบั โรงพยำบำล 

คลินิกฝำกท้อง หมอสูติ, นมผงของแม่ตัง้ครรภ์, ผ้ำอ้อมส ำเร็จรูป, นมพร้อมด่ืมของแม่ และ อุปกรณ์เก่ียวกับกำรให้นม 

ส่วน แม่ลูกเล็ก จะให้ควำมสนใจผลิตภัณฑ์เก่ียวกับ นมผงของลูก, นมพร้อมด่ืมของลูก, เคร่ืองแต่งกำยส ำหรับเด็ก, 

ผลิตภณัฑ์ดแูลเสือ้ผ้ำลกู และ ผลิตภณัฑ์อำหำรเสริมส ำหรับเดก็ และ กลุ่มแม่ลูกโต จะให้ควำมสนใจผลิตภณัฑ์เก่ียวกบั 

นมพร้อมด่ืมลกู, โรงเรียน, เคร่ืองแต่งกำยส ำหรับเด็ก,ผลิตภณัฑ์ดแูลเสือ้ผ้ำลกู และหนงัสือส ำหรับเด็ก ด้ำนพฤติกรรม

การรับส่ือของมนุษย์แม่ 2019 มีกำรเปิดรับแบบ Phygital Mom มำจำกกำรเปิดรับส่ือทัง้ Physical และ Digital โดย 

 



 

 

กลุ่มแม่ตัง้ครรภ์ จะมีกำรเปิดรับส่ือแบบ Phygital มำกท่ีสุด แบ่งเป็น ส่ือ Digital 97 % และ ส่ือ Physical 96.5 % 

เน่ืองจำกจะมีกำรค้นหำข้อมูลเก่ียวกบักำรสร้ำงภูมิต้ำนทำนท่ีดีให้กับลูกและกำรเลีย้งลกูให้แข็งแรงตัง้แต่ในครรภ์เป็น

พิเศษ รองลงมำคือ คณุแม่ลกูเล็ก แบง่เป็น ส่ือ Digital 94 % และ ส่ือ Physical 93.5 % ส่วนด้ำนคณุแม่ลกูโต จะมีกำร

เปิดรับส่ือ Physical มำกกวำ่ เป็น 94 % และส่ือ Digital 91.5 %  เน่ืองจำกลกูโตแล้ว สำมำรถพำไปร่วมท ำกิจกรรมนอก

บ้ำนได้ จึงท ำให้มีกำรเปิดรับส่ือแบบ Physical ได้มำกกวำ่ ส ำหรับส่ือ Physical 3 อนัดบัแรกท่ีคณุแม่เปิดรับส่ือมำกท่ีสดุ 

ได้แก่ ส่ือโทรทัศน์ 90% รองลงมำคือ งำนแฟร์และร้ำนค้ำ 47.50% และ จำกกำรบอกต่อ 31.67% ส่วนส่ือ Digital 3 

อนัดบัแรกท่ีคุณแม่เปิดรับส่ือมำกท่ีสุด ได้แก่ Facebook 89.84% รองลงมำ คือ Web Search และ Website 66.14 % 

และ Line 53.84%”   

 “โดยข้อมูลท่ีได้จำกผลวิจยันี ้Amarin Baby & Kids ได้น ำมำพัฒนำเนือ้หำทัง้แบบรูปเล่มและออนไลน์ อีกทัง้

กิจกรรมตำ่งๆ  ให้ตอบโจทย์กลุ่มเป้ำหมำย และยงัน ำข้อมลูท่ีได้มำพฒันำงำนแฟร์ให้มีรูปแบบท่ีน่ำสนใจ ดงึดดูคณุแม่

ยคุใหม่นีใ้นกำรเข้ำร่วมงำนมำกยิ่งขึน้ พร้อมยงัเตรียมแผนกำรท ำวิจยัอย่ำงตอ่เน่ือง เพ่ือให้ได้ข้อมลูใหม่ๆ มำพฒันำใน

สว่นของแบรนด์ Amarin Baby & Kids ตอ่ไป” คุณน า้ทพิย์ กล่าวเพิ่ม 

 คุณระริน อุทกะพันธ์ุ ปัญจรุ่งโรจน์ หวัเรือใหญ่ตอกย ำ้กำรเป็นอนัดบั 1 ของ OMNI MEDIA ว่ำ “ในปัจจบุนั 

Amarin Baby & Kids ได้ครองควำมเป็นเครือข่ายแม่ลูกอันดับ 1 ของประเทศ โดยมีกำรเข้ำถึงคณุแม่และสมำชิก

ครอบครัวสงูถึง 22 ล้ำนคนตอ่เดือน พร้อมทัง้พฒันำชอ่งทำงมีเดียใหม่ๆ  ให้โดนใจกลุ่มเปำ้หมำยตลอดเวลำ ซึง่ได้รับกำร

ตอบรับท่ีดีจำกกลุ่มคณุแม่เสมอมำ ด้วยกำรเป็น OMNI Media อนัดบั 1 ท่ีเข้ำถึงคุณแม่ครบทุกช่องทำง ทัง้ในรูปแบบ

ของบุ๊คกำซีน Amarin Baby & Kids โดยมียอดพิมพ์กว่ำ 120,000 ฉบบั ต่อเล่ม มีส่วนแบ่งกำรตลำดเป็นอันดบั 1 ถึง 

95%  เว็บไซต์ AmarinBabyAndKids.com, Line@, Youtube และ Facebook มียอด Reach คุณแม่กว่ำ 20.5 ล้ำน

คน ตอ่เดือน เติบโตอย่ำงตอ่เน่ือง แบบออร์แกนิค ถึง 72%  สร้ำงสรรค์เนือ้หำโดยคณุแม่และ กรููตวัจริง นอกจำกนีย้งัผดุ

รำยกำรออนไลน์โดนใจถึง 2 รำยกำร ได้แก่ รำยกำร DADDY &  KIDS TALK สอนภำษำอังกฤษให้เหล่ำหนูน้อย และ 

รำยกำร MOM S.O.S ตอบโจทย์ทุกปัญหำท่ีคุณแม่ต้องกำรควำมช่วยเหลือเพ่ือกำรเลีย้งลูก ทัง้ค ำแนะน ำและวิธี

แก้ปัญหำต่ำงๆ จำกทีมแพทย์และผู้ เช่ียวชำญ  โดยมียอด PV 5,800,000 ต่อเดือน UIP 1,200,000 ต่อเดือน ยอด

ผู้ติดตำม Line@ 48,500 คน และมียอดผู้ติดตำมทำงเฟซบุ๊คถึง 997,300 Followers และ   Amarin Baby & Kids Fair 

กำรจดังำนแฟร์อย่ำงยิ่งใหญ่ทัง้กรุงเทพและตำ่งจงัหวดั รวมแล้วมีผู้ เข้ำร่วมงำนกว่ำ 3,500,000 คน ต่อปี โดยในปีนีต้ัง้

เป้ำเพิ่มรำยได้หมุนเวียนในงำนเป็น 600 ล้ำนบำท ถือได้ว่ำ Amarin Baby & Kids เป็น OMNI Media อนัดบั 1 ของแม่

ลกูอยำ่งแท้จริง ” 

 



 

 

 “ล่ำสดุแนะน ำ Media Commerce ในนำมของ Amvata คดัสรรสินค้ำขำยดีติดอนัดบัมำให้ช้อปปิง้บนออนไลน์ 

ซึง่จะเป็นมีเดียรูปแบบใหม่ ท่ีท ำให้ผู้ขำยสำมำรถเข้ำถึงลกูค้ำของอมรินทร์ฯ ได้อยำ่งตรงกลุม่เปำ้หมำยมำกท่ีสดุ ในแบบ

ท่ีไม่มีรำยใดท ำให้ได้ ผนึกก ำลงัส่ือและช่องทำงกำรขำยของ สร้ำงมิติใหม่แห่งกำรขำยออนไลน์ให้เข้ำกับในยุคปัจจุบนั 

ครอบคลมุโปรดกัส์เก่ียวกบัไลฟ์สไตล์มำกท่ีสดุ อำทิ สินค้ำแมแ่ละลกู, สินค้ำเพ่ือสขุภำพ, สินค้ำของเหลำ่นกัแสดงคนดงั, 

ต้นไม้, งำน Craft และกำรจดับ้ำน จดัสวน เป็นต้น โดยผู้ ซือ้สำมำรถมัน่ใจในกำรซือ้สินค้ำผ่ำน Amvata ได้อย่ำงแน่นอน 

เน่ืองจำกได้มีกำรคดัเลือกผู้ขำยท่ีอยู่ภำยใต้เง่ือนไขท่ี Amvata ก ำหนดไว้เท่ำนัน้ เพ่ือให้เกิดควำมไว้วำงใจว่ำผู้ ซือ้สินค้ำ

จะได้พบกับสินค้ำของผู้ผลิตโดยตรง พร้อมกับคณุภำพท่ีได้คดัเลือกมำแล้ว นอกจำกนีย้งัมีสินค้ำจำกเหล่ำดีไซน์เนอร์ 

หรือนกัศกึษำ ท่ีผลิตสินค้ำท่ีมีคณุภำพหรือสไตล์ท่ีโดนใจ โดยจะเร่ิมเปิดใช้งำนได้อยำ่งเป็นทำงกำรตัง้แต่เดือนมีนำคมนี ้

เป็นต้นไป ตัง้เปำ้ท ำรำยได้ในปีแรก 500  ล้ำนบำท ” คุณระริน กล่าวปิดท้าย 

  จำกกำรสร้ำงควำมเช่ือมั่นของแบรนด์ Amarin Baby & Kids มำกว่ำ 14 ปี ปัจจุบันได้พิสูจน์แล้วว่ำเป็นผู้น ำ

ตลำดและเป็นอนัดบั 1 ของ MOM’S OMNI MEDIA ในประเทศไทยอย่ำงแท้จริง ด้วยพลงัของเครือขำ่ยพนัธมิตรจำก

ผู้ เช่ียวชำญและมีเดียในมือท่ีเต็มเป่ียมด้วยคณุภำพและครอบคลุมท่ีสุด พร้อมพฒันำข้อมลูกำรวิจยัใหม่ๆ อยู่เสมอ 

เพ่ือสร้ำงควำมมัน่ใจให้กบัคณุแม่และสมำชิกในครอบครัวในควำมถกูต้องครบถ้วนของเนือ้หำท่ีตอบโจทย์ รวมไปถึง

ลูกค้ำโฆษณำและพันธมิตรต่ำงๆ ท่ีจะได้รับควำมมั่นใจถึงประสิทธิภำพกำรท ำงำนสูงสุดในกำรร่วมงำนกับ                

Amarin Baby & Kids โดยทีมผู้บริหำรจะยงัคงสร้ำงกำรพฒันำในด้ำนตำ่งๆ อยำ่งไมห่ยดุยัง้ เพ่ือตอกย ำ้และคงควำม

เป็นอนัดบั 1 ในใจของคณุแมไ่ทยตอ่ไป 

  สำมำรถติดตำมทุกเร่ืองรำว เพ่ือลูกฉลำด ดี และมีสุข ได้ทำง นิตยสำร Amarin Baby & Kids , Facebook : 

Amarin Baby & Kids และ www.AmarinBabyAndKids.com 
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